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BEGRUNDUNG ZUR
"WERBEANLAGENSATZUNG DER STADT KEHL"

l. Zielsetzungen und Ausgangssituation

a. Allgemeine Ziele

Hinsichtlich der Anforderungen an Werbeanlagen und Automaten besteht seitens der
Stadt Kehl ein Regelungsbedarf insbesondere aus stadtebaulichen Griinden.
AulRenwerbung wird oftmals Bestandteil architektonisch gestalteter Fassaden, der
StralRenraume und folglich auch des Stadt- und Ortsbildes. Der offentliche Raum ist
aufgrund seiner vielfaltigen Funktionen innerhalb der Stadt und der bebauten
Ortslagen besonders attraktiv fur Aufl3enwerbeanlagen. Im Hinblick auf den
gesamtgesellschaftlichen Kontext und zum Wohle der Allgemeinheit resultiert daraus
ein Steuerungsbedarf.

Es hat sich zudem gezeigt, dass die Regelungen von Werbeanlagen im
Geltungsbereich der bisherigen Werbeanlagensatzung von 1987, der den
vorwiegenden Bereich der Kehler Innenstadt abdeckt, Uberwiegend zu einem
positiven Erscheinungsbild des Bereichs beigetragen haben.

Als  regelungsbedurftig fur die neue Werbeanlagensatzung werden nunmehr
insbesondere Teile der Innenstadt sowie v.a. stark befahrene Ortsdurchfahrten
angesehen. Die neue Werbeanlagensatzung soll Gebiete mit teilweise
unterschiedlicher Gebietskategorie nach Baunutzungsverordnung abdecken. Die
Abgrenzung des Geltungsbereichs soll dabei auf die geschichtliche, stadtebauliche
und stadtgestalterische Bedeutung der jeweiligen Teilgebiete abheben. Die
Regelungsintensitéat soll an die jeweiligen Teilbereiche angepasst werden.

Mit der Neuaufstellung der Werbeanlagensatzung soll der Geltungsbereich somit an
die derzeitigen ortlichen und nutzungsspezifischen Gegebenheiten angepasst und
mit Zonierungen differenziert gegliedert werden.

Das Bedirfnis nach und die Notwendigkeit von Werbung sind vor allem aus
wirtschaftlichen  Grinden unumstritten anzuerkennen. Allerdings werden
unterschiedliche Ziele seitens des Werbenden und der Kommune verfolgt. Einerseits
soll die Werbung von ihrem ureigenen Zweck nach auffallen, anderseits mochte die
Kommune das Stadt- und Ortshild als Ganzes harmonisch gestalten und eine
gewisse Einheitlichkeit wahren. Hier ist es notwendig, Kompromisse aus
kommerziellem Nutzen und Stadt- / Ortsvertraglichkeit im heutigen Konsens zu
finden.

Die Werbeanlagen von Einzelhandels-, Gewerbe- und Dienstleistungsbetrieben
haben in Kehl in den vergangenen Jahren im Straf3enbild eine stark pragende Rolle
eingenommen. Es zeigt sich, dass durch eine H&aufung von Werbung die
Malf3stablichkeit und individuelle Gestaltung der Gebaude sowie die vorhandenen
Strukturen mit der historischen bzw. ortspragenden Bausubstanz in den Hintergrund
gedrangt und dadurch das Straf3enbild bzw. das Ortsbild stark beeintrachtigt wird.
Einerseits zielt Werbung darauf hin, die Wirkung anderer Werbeanlagen zu
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Uberbieten bzw. sich bewusst von der Umgebung abzuheben. Andererseits méchte
die Stadt das charakteristische Erscheinungsbild der Stadtsilhouette und die
ortspragenden Strukturen schitzen und dem Bedarf nach einer behutsamen
Weiterentwicklung nachkommen. Mit der Neuaufstellung der Werbeanlagensatzung
sollen somit die bestehenden, nach tber 30 Jahren teilweise Uberholten, baulichen
Vorschriften aktualisiert und auf die gegenwartigen Entwicklungen und Tendenzen in
der Werbegestaltung eingegangen werden.

Stadtebauliche Beeintrachtigungen sind derzeit vor allem durch die ungeordnete
Haufung von Werbeanlagen an einer Fassadenfront und durch die in Bezug auf die
GroRRe und Ausschmickung aufdringliche Gestaltung der Glasflachen (Schaufenster,
Fenster und Eingangstiren), des Ofteren verbunden mit Preisdarstellung und
Rabattbewerbung, vor allem in der Ful3gangerzone zu verzeichnen.

In der Hauptstral3e sowie in den Ortschaften sind insbesondere solitdre Anlagen zur
Fremdwerbung immer wieder Thema von Bauanfragen. Diese wirden nach
Umsetzung der Planung im Vergleich zu den ortspragenden Strukturen mit
Fachwerkgebauden bzw. den typischen Vorgarten als Fremdkorper wahrgenommen
werden.

Um die individuelle Gestaltung der Werbeanlagen und Automaten in zeitgemafien
oder handwerklich und kunstlerisch gestalteten Formen dennoch in gewissem
Rahmen zu férdern, wird auf bis ins Detail gehende Vorgaben verzichtet. Viele
verschiedenartige Werbeanlagen sind grundsatzlich méglich; optisch ansprechende
Gestaltungen, die nicht der Satzung entsprechen, kénnen unter Umstanden im Wege
der Befreiung zugelassen werden. Die ortlichen Bauvorschriften beschranken sich
auf Anforderungen wie Anbringungsort, Gliederung, GrélRe, Farbe, Anzahl und
Beleuchtung.

Grundlegendes Ziel der Werbeanlagensatzung ist der Ausgleich zwischen dem mit
wirtschaftlichen Interessen begrindeten Bedarf an der Anbringung von
Werbeanlagen, die auf Gewerbe und Produkte hinweisen, und dem gestalterisch
begriindeten Bedarf an Bewahrung des historisch entwickelten Ortsbilds, der Abfolge
von Fassaden und des 6ffentlichen Raums sowie eines attraktiven Erscheinungsbilds
der zentralen Geschéaftslagen. Einschrankende Regelungen zur Anbringung von
Werbeanlagen sind damit auch im grundsatzlichen Interesse der Gewerbetreibenden
selbst.

Zweck der Neuaufstellung der Werbeanlagensatzung ist es daher, ein zeitgemales
Instrumentarium zur Steuerung der Gestaltung und der Anzahl von Werbeanlagen
und Automaten sowie zur Sicherung eines einheitlichen Beurteilungsrahmens fir die
Geschaftsbereiche in der Kehler Innenstadt, die weiterfihrende Hauptstral3e in der
Kernstadt und in Sundheim sowie die Ortsdurchfahrten von Bodersweier,
Goldscheuer und Marlen zu schaffen. Eindeutig formulierte, klare und malfvolle
Strukturen bei Werbeanlagen und Automaten sollen sich positiv auf die
Aufenthaltsqualitaten der Uberwiegend gemischten Bauflachen zur Wohn- und
Geschaftsnutzung auswirken.

Die hierfur erforderlichen Festsetzungen beruhen auf sachgerechten Erwagungen,
berlicksichtigen die vorhandene stadtebauliche Situation und ermoéglichen kreative
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Gestaltungsmoglichkeiten bei  Wahrung einer hohen Aufenthaltsqualitat im
offentlichen Raum.

Die LBO definiert nicht nur allgemein den Begriff der Werbeanlage. Sie trifft auch
Regelungen uber die allgemeinen Anforderungen an ihre Gestaltung und ihre
Anpassung an die Umgebung. FUr die detaillierte Ausgestaltung und den
Anbringungsort der Werbeanlage besteht je nach den Umstanden weiterhin
Regelungsbedarf.

Gem. 8§ 11 Abs. 4 LBO sind in reinen Wohngebieten, allgemeinen Wohngebieten,
Dorfgebieten und Kleinsiedlungsgebieten nur fir Anschlage bestimmte
Werbeanlagen sowie Werbeanlagen an der Statte der Leistung zulassig.
Fremdwerbung ist in diesen Gebieten somit grundsatzlich ausgeschlossen.

Um die Zielerreichung steuern zu kénnen ist die Aufstellung einer Satzung flr
drtliche Bauvorschriften nach § 74 LBO unerlasslich. Gem. § 74 Abs. 1 Nr. 2 kann
die Kommune durch Satzung ortliche Bauvorschriften erlassen Uber die
Anforderungen an Werbeanlagen und Automaten. Dabei konnen sich die
Vorschriften auch auf deren Art, GroRe, Farbe und Anbringungsort sowie auf den
Ausschluss bestimmter Werbeanlagen und Automaten beziehen. Die Regelungen
mussen mit dem Schutz bestimmter Bauten, Stral3en, Platze oder Ortsteile von
geschichtlicher, kunstlerischer oder stadtebaulicher Bedeutung sowie dem Schutz
von Kultur- und Naturdenkmalen begrindet sein.

Diese  ortlichen  Bauvorschriften  wurden  unter  Berucksichtigung  des
Verhaltnismafigkeitsprinzips, des Eigentumsrechts und des Gleichbehandlungs-
grundsatzes entwickelt. Die Einschrankungen, die sich fir die Eigentimer bzw.
Nutzer ergeben, stehen in einem vertretbaren Verhaltnis zur angestrebten
Verbesserung des Stadtbildes und der Ortsbilder. Werbung soll nicht
ausgeschlossen, sondern nur quantitativ eingeschrankt und qualitativ aufgewertet
werden. Die Festsetzungen beruhen auf sachgerechten Erwagungen,
berticksichtigen die vorhandene stadtebauliche Situation und dienen dem Wohl der
Allgemeinheit.

b. Geltungsbereiche und Zonierungen

Aufgrund der Heterogenitat der Stadt hinsichtlich  Bebauungsstruktur,
Gebietscharakter, Funktion und Frequentierung durch Einkaufskunden und Besucher
sowie Schutzwirdigkeit verschiedener Bereiche kdnnen keine allgemeingultigen
Regelungen fir das gesamte Stadtgebiet getroffen werden. Im Zuge einer
Bestandsaufnahme und —analyse sind innerhalb der Gemarkung der Stadt Kehl
verschiedene Bereiche identifiziert worden, fir die spezifische Vorgaben zur
Ausgestaltung von Werbeanlagen sinnvoll sind.

Eine Differenzierung der Regelungen findet daher zwischen dem Kehler
Innenstadtbereich beziglich der Ful3gdngerzone und den angrenzenden Stral3en
bzw. den Flachen an der HauptstralBe, die aulRerhalb des historischen
Innenstadtbereichs liegen, sowie den Ortsdurchfahrten statt. Dazu gehdren
detaillierte Regelungen z. B. im Bereich Fuf3gangerzone und Marktplatz sowie
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weniger detaillierte Regelungen in den angrenzenden Bereichen und entlang den
Ortsdurchfahrten.

Es erfolgt eine Aufteilung in zwei Zonen, die sich Uber verschiedene Teile der
Kernstadt sowie der Ortschaften der Stadt Kehl ausdehnen. Die Zonierung erfolgt an
stadtebaulichen und funktionalen Schnittstellen, an denen sich (stadtische)
Strukturen mit unterscheidbarer stadtebaulicher oder besonderer Auspragung
begegnen. Abgrenzungskriterien sind die stadthistorische Bedeutung, die Kunden-
bzw. Passantenfrequenz sowie die verkehrliche Bedeutung unter Bezugnahme von
Verkehrsdaten und der Auslastung der entsprechenden Bereiche. Die Abgrenzung
des Geltungsbereichs mit den Teilbereichen ist von den einzelnen Kriterien und dem
Zusammenspiel der Kriterien untereinander abhéngig. Stark frequentierte Bereiche
sind nicht gleichbedeutend mit einem Regelungsbedarf hinsichtlich Werbeanlagen.
Hierbei sind weitere Abwagungskriterien erforderlich.

,Zone | umfasst den innerstadtischen Hauptgeschaftsbereich im Teilbereich der
Hauptstral3e, der sich von der Kreuzung StralB3burger Strafl3e bis zum Postareal
erstreckt sowie Teile der Markt- und Blumenstral3e beinhaltet. Dieser Bereich ist
durch eine hohe Konzentration an gewerblichen Nutzungen vor allem in der
Erdgeschosszone gepragt. Da weite Teile als Fuldgangerzone ausgestaltet sind, ist
die Frequentierung durch Passanten entsprechend hoch. Neben der Ful3gangerzone
gilt dies auch fur die GrofRherzog-Friedrich-StraRe bis zur Kreuzung ,Am Lager®
sowie die HauptstraRe bis zur Ehrmannstrafle bzw. bis auf Hohe des Hanauer
Museums. Die beiden StralBen stellen wichtige Zufahrten und Zuwege zur
Innenstadt dar und sind ebenfalls durch einen Besatz mit Dienstleistungs- und
Handelseinrichtungen gekennzeichnet. Dartber hinaus haben die beiden Stral3en
durch die im Jahr 2018 fertiggestellte Tramtrasse und der damit geschaffenen
Nahverkehrsanbindung an StraBburg nochmals deutlich an verkehrlicher und damit
auch an stadtebaulicher Bedeutung hinzugewonnen. Zudem befinden sich in beiden
Stral3enzigen denkmalgeschitzte Gebéaude.

Die Flachen des zentralen Versorgungsbereichs der Stadt Kehl liegen Uberwiegend
in dieser Zonierung. Die Abgrenzung des zentralen Versorgungsbereichs ist
Bestandteil der Fortschreibung des Einzelhandelskonzeptes der Stadt vom Marz
2013 und stellt ein stadtebauliches Entwicklungskonzept im Sinne des § 1 Abs. 6 Nr.
11 BauGB dar. Erganzend dient die Werbeanlagensatzung im Innenstadtbereich
somit der Starkung der Kehler Innenstadt als vorrangiges Ziel des
Einzelhandelskonzeptes.

,Zone II* umfasst mehrere Bereiche innerhalb der Stadt Kehl und erstreckt sich auf
bestimmte Teilbereiche verschiedener Ortschaften bzw. die an die ,Zone [*
angrenzenden Bereiche der Innenstadt. Dabei handelt es sich um Teilbereiche, die
aufgrund ihrer verkehrlichen und stadtebaulichen Bedeutung und/oder ihrer
spezifischen Eigenart als schitzenswert einzustufen sind und einen
Regelungsbedarf in Bezug auf Werbeanlagen aufweisen. In den Ortschaften pragen
Uberwiegend die ortstypischen Geb&audestrukturen mit teilweise denkmalgeschutzten
Fachwerkhausern das Ortsbild. Da diese schiitzenswerten Bereiche im Vergleich zur
zentralen Innenstadt  dennoch Unterschiede hinsichtlich  verkehrlicher
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Frequentierung, stadtebaulicher Funktion sowie Bau- und Nutzungsstruktur
aufweisen, ist der Grad der Regelungstiefe entsprechend angepasst.

Die Zulassigkeit von Werbeanlagen wird in Zone | und Il wie folgt differenziert.

Den Abmessungen der Werbeanlage sind in Zone | tberwiegend die Regelungen der
alten, bereits bewahrten Werbeanlagensatzung zugrunde gelegt worden. Dieser
Bereich wird gepragt durch den meist fulBlaufigen Verkehr und hohe
Kundenfrequenz. Hier sollen kleinere Werbeanlagen zur Ausfihrung im Vergleich zur
Zone |l kommen.

Die Zone Il wird hingegen mit dem Fahrrad bzw. meist mit dem Auto erschlossen. Mit
zunehmender Geschwindigkeit des potentiellen Kunden ist zur besseren
Wahrnehmung und Lesbarkeit die GréRe der Werbung entsprechend anzupassen.
Hier kbnnen um ca. 25 % grol3ere Werbeanlagen zugelassen werden.

Die maximal zuldssige Gesamtbreite von allen Werbeanlagen an einer Fassade wird
allerdings mit 0,6 der Fassadenbreite bzw. mit 0,6 der Breite der Nutzungseinheit
beibehalten. AulRerdem werden Werbeanlagen auf ungegliederten, geschlossenen
Wandflachen in Zone | und Il mit gleichen, zuldssigen Abmessungen geregelt. Damit
kann gewahrleistet werden, dass die optische Wirkung des Gebaudes mit der
kompletten Fassade inkl. Dach klar im Vordergrund steht und die Werbung bei
Ausnutzung der maximal zulassigen Mal3e nicht zu sehr dominiert.

Die maximal zulassige Bautiefe inkl. Befestigung wird ebenfalls gleich festgesetzt. Es
wird davon ausgegangen, dass das Mall auch bei gréReren Werbeanlagen
ausreichend ist.

Die exakten Abgrenzungen des Geltungsbereichs und dessen Teilbereiche sind den
beiliegenden Planunterlagen zu entnehmen.

c. Kehler Innenstadt

Um die Erfullung der Stadtbildpflege in Bezug auf die meistens sehr empfindliche
Problematik der Werbeanlagen in positiver Weise fordern zu kénnen , wurde eine
satzungsmallige Regelung bereits im Jahr 1987 in die Wege geleitet. Die
Abgrenzung des rdumlichen Geltungsbereiches wurde damals so gewahlt, dass die
gegebenen bzw. zukinftig vorstellbaren Geschafts- und Dienstleistungsbereiche der
Kernstadt, bei denen gleichzeitig besondere Anspriche an das Stadtbild zu stellen
waren, erfasst wurden. Die Kehler Innenstadt zwischen Stral3burger StralRe / B 28,
Am Lager, GrolRherzog-Friedrich-StraRe und Jahnstra3e / Hermann-Dietrich-Stralie
und nach Siden und Osten angrenzende StraRenzige (Lamm-, Haupt-, Bierkeller-,
Friedrich- und ein Teilbereich der Herderstral3e) wurden aufgenommen.

In den letzten 10 Jahren wurden knapp 170 Bauvorhaben zu Werbeanlagen bei der
unteren Baurechtsbehodrde der Stadt Kehl beantragt und grof3tenteils genehmigt.
Hiervon liegt rund die Halfte der Baugrundstiicke in der Kehler Innenstadt bzw. im
Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung von 1987. Der Bedarf an einer
stadtebaulich zufriedenstellenden Regelung von Werbeanlagen, v.a. im Kehler
zentralen Versorgungsbereich ist somit nach wie vor gegeben.
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Fur die Kehler Innenstadt ist die Gestaltung eines unverwechselbaren Stadtbildes zur
Wahrung bzw. zur Erho6hung ihrer Attraktivitat weiterhin unverzichtbar. Um die
Zielerreichung steuern zu konnen ist die Aufstellung von Satzungen fur Ortliche
Bauvorschriften nach § 74 LBO unerlasslich.

Zusatzlich zur Werbeanlagensatzung werden die Gestaltungssatzung in der Kehler
Innenstadt und die Sondernutzungssatzung fur 6ffentliche Flachen neu aufgestellt.
Damit kann auf die gegenwartigen Entwicklungen in der Geb&audegestaltung geman
§ 74 Abs. 1 Nr. 2 LBO und in der Nutzung der offentlichen Flachen durch Dritte in
Hinblick auf das optische und nutzungsspezifische Stadtbild nachhaltig Einfluss
genommen werden.

Durch baugestalterische Vorgaben und Festsetzungen in einer Gestaltungssatzung
werden die zuklnftigen Planungen und MalRnahmen von baulichen Anlagen
gesteuert und dienen so zum Schutz bestimmter Bauten, Straf3en und Platze von
geschichtlicher und stadtebaulicher Bedeutung sowie zum Schutz von
Kulturdenkmalen. Die Regelungen in der Sondernutzungssatzung werden im Hinblick
auf die quantitative und nutzungsspezifische Inanspruchnahme von o6ffentlichen
Flachen getroffen und dienen zur gestalterischen Aufwertung des Stadt- und
Ortsbildes.

In naher Zukunft soll bedarfsgerecht eine Stellplatzsatzung aufgestellt werden. Die
Satzung soll den zentralen Versorgungsbereich von Kehl mit einem hohen Anteil an
Wohnnutzung im Hinblick auf die Parksituation zweckdienlich steuern, um die
offentlichen Flachen zu entlasten und die Verkehrssicherheit im 6ffentlichen Raum
auch zukinftig zu gewahrleisten. Zudem kdnnten die Themenbereiche E-Mobilitat
und Fahrrader verankert werden.

d. Sudliche HauptstraRe und Ortsdurchfahrten

In  den Bereichen mit  charakteristischen,  ortspragenden, teilweise
denkmalgeschitzten Strukturen werden die gestalterischen Ziele hinsichtlich
Sicherung und Weiterentwicklung des Ortsbildes verfolgt. Die Standortqualitaten fur
Uberwiegend gemischte Nutzungen mit Wohnen und wohnvertraglichem Gewerbe
sollen erhoéht werden. Dazu zahlt auch die geordnete Steuerung hinsichtlich der
Gestaltung von Werbeanlagen und Automaten. Um das Ziel in diesen Bereichen in
positiver Weise verfolgen zu konnen, soll auch hier die Werbeanlagensatzung
Anwendung finden, allerdings mit weniger stringenten Regelungen als in der Kehler
Innenstadt.

Von den knapp 170 Bauvorhaben zu Werbeanlagen, die in den letzten 10 Jahren bei
der unteren Baurechtsbehdrde der Stadt Kehl beantragt und gréf3tenteils genehmigt
wurden, liegen ca. 16 % der Baugrundstiicke in den Ortschaften. Etwa die Hélfte der
Bauantrage in den Ortschaften liegt im geplanten Geltungsbereich der neuen
Werbeanlagensatzung. Auch in den Ortschaften zeigt sich, dass mit den
tatséchlichen Bauantragen und den bei der Baurechtsbehdrde bekannten, aber nicht
beantragten Anfragen ein Regelungsbedarf von Werbeanlagen vorhanden ist.
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Die Abwéagung, in welcher Ortschaft und an welchen Durchfahrtsstralen sich ein
Handlungsbedarf beziiglich Werbeanlagen und Automaten ergibt, ist nachfolgend
aufgefinhrt.

Aus der vorhandenen Verkehrsbelastung kénnten sich eine verkehrliche Bedeutung
der einzelnen Durchfahrtsstrale und damit eine gesteigertes Bedirfnis nach
Werbung unter wirtschaftlichen Gesichtspunkten ergeben.

Bei den Ortsdurchfahrten wurden daher zunéchst die folgenden Verkehrsdaten (Kfz-
und Schwerverkehr >3,5 to) mit Stand vom November 2012, Modus Consult
herangezogen.

Ortschaft / Durchfahrt Fahrzeuge pro 24 Stunden
Auenheim 5.737
Bodersweier 9.237
Goldscheuer 14.257
Kork 9.022
Leutesheim 2.424
Marlen 16.096
Neumdhl 3.148
Sundheim 9.129

Die Ortschaften Hohnhurst, Odelshofen, Querbach und Zierolshofen sowie die
Teilortschaft Kittersburg werden in die Betrachtung wegen des fehlenden
Durchgangsverkehrs nicht miteinbezogen. Hier kann die fehlende Grundlage der
Wirtschaftlichkeit eines Werbenden sicher angenommen werden.

Fir die Ortsdurchfahrten von Auenheim, Leutesheim und Neumuhl wird die
Verkehrsdichte als zu gering angesehen, um daraus ein wirtschaftliches Interesse
hinsichtlich Werbeanlagen ableiten zu kénnen. Die Voraussetzungen zum Schutz
bestimmter ortspragender Strukturen sowie zum Schutz von Kulturdenkmalen waren
in allen drei Ortschaften gegeben.

In den den letzten zehn Jahren in Leutesheim kein Bauantrag fir Werbeanlagen und
in Neumuhl ein Bauantrag gestellt. In Auenheim wurden zwar in diesem Zeitraum
insgesamt funf Antrage gestellt, jedoch liegen diese Grundstiicke alle aul3erhalb des
Geltungsbereichs dieser Werbeanlagensatzung. Zumindest zwei dieser Grundstiicke
liegen an der Freiburger StraRe als Durchfahrtsstrale. In diesem Bereich regeln
drtliche Bauvorschriften die Werbeanlagen.

Der Bedarf fir die Regelung von Werbeanlagen ist somit in den drei Ortschaften
Auenheim, Leutesheim und Neumuhl als nicht gegeben anzusehen.

Die anderen Durchfahrtsstralen kdnnten wegen des starken Durchgangsverkehrs
als Standorte fiur Werbeflachen gewinnbringend genutzt werden. Vor allem ist die
Landesstrafl3e L75 durch die Ortschaften Bodersweier, Goldscheuer und Marlen mit
bis zu ca. 16.000 Fahrzeugen am Tag ist fur Werbezwecke interessant. Die
Landstral3e in Kork und die HauptstraRe in Sundheim sind zwar mit einer ahnlichen
Verkehrsmenge wie Bodersweier belegt, doch hier sind weitere, nachfolgend
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beschriebene Kriterien heranzuziehen um die exakte Ausdehnung des
Geltungsbereiches dieser Satzung festlegen zu kénnen:

Die Ortschaft Bodersweier entstand aus einem Dorf mit unregelméfRigem Grundriss
im Bereich von zwei Bachen.

Der Ortskern von Bodersweier mit Rathaus und Fachwerkhdusern steht unter
Denkmalschutz als Gesamtanlage nach 8 19 Denkmalschutzgesetz (DSchG). Das
Denkmalensemble liegt direkt an der Durchfahrtsstral3e, rahmt die Rastatter StralRe
in diesem Bereich ein und fungiert als ortspragende Platzumrandung. Im Ortskern
findet man weitere denkmalgeschuitzte Gebaude, Uberwiegend Hakenhodfe und ein
heute aul3erst selten erhaltener Typ eines einstockigen Kichenflurhauses. An den
AusfallstraRen sind noch altere Gebaudekomplexe erhalten.

Aufgrund der bedeutenden Durchfahrtsstral3e als ehemalige Bundesstral3e und der
ortspragenden Strukturen ist in Bodersweier ein Regelungsbedarf hinsichtlich der
Anforderungen an Werbeanlagen und Automaten gegeben.

Der sudostliche Teil der Teilortschaft Marlen hat sich als Reihendorf entwickelt, an
das sich im Nordosten ein kleiner haufendorfartiger Kern anschliel3t. An den
VerbindungsstralRen entstanden zundchst Hakenhofe, spater kleinere Wohnhéauser.
Heute pragen zahlreiche Fachwerkhauser mit Vorgéarten das Ortsbild. Einige an der
Kehler Stral3e als Durchfahrtsstralle gelegenen Gebaude stehen nach § 2 DSchG
unter Denkmalschutz, weitere Gebdude werden als Priffalle gefuhrt, deren
Denkmaleigenschaft nicht endgtiltig feststeht.

Aufgrund der stark frequentierten Durchfahrtsstrale und der ortspragenden
Strukturen mit Fachwerkhausern und Vorgarten ist in Marlen ein Regelungsbedarf
hinsichtlich der Anforderungen an Werbeanlagen und Automaten gegeben

Die die Teilortschaft Goldscheuer der Ortschaft Goldscheuer hat sich aus einem
StralRendorf, das sich vom Norden nach Sudosten erstreckt, und einem im Norden
rechtwinklig nach Osten anschlieenden haufendorfartigen Teil entwickelt.
Eindachhauser und Hakenhotfe bestimmen das heutige Ortsbild. Im Ortskern sind
neben dem Rathaus noch weitere Fachwerkhauser zu finden. An der Romerstral3e
als DurchfahrtsstraR3e befinden sich einige Gebaude, die nach § 2 DSchG unter
Denkmalschutz stehen, und einige Gebaude als Prfféalle, deren Denkmal-
eigenschaft nicht endgultig feststeht. Die Geb&ude weisen Uberwiegend einen
Vorgarten bzw. eine Hofgestaltung auf.

Einige Bauanfragen und die drtlichen Gegebenheiten mit zahlreichen Reklametafeln
weisen auf den erforderlichen Regelungsbedarf in Goldscheuer hin. Die stark
frequentierte Durchfahrtsstrale begrindet ein wirtschaftliches Interesse an
Werbeanlagen in der Ortschaft. Zum Schutz der ortsprdgenden Strukturen mit
Fachwerkhausern und Hofstatten ist ein Regelungsbedarf hinsichtlich der
Anforderungen an Werbeanlagen und Automaten gegeben.

Mit der 1910 erfolgten Vereinigung der bis dahin selbststdndigen politischen
Gemeinden Stadt Kehl und Dorf Kehl mit Sundheim zu einer Gesamtstadt Kehl
wurde die seit 1679 dauernde kommunale Trennung beseitigt.

Sundheim und auch die Uberwiegende Hauptstral3e auf der Flache des ehemaligen
Dorfs Kehl konnten sich ihren dérflichen Charakter weitestgehend bewahren. Hier
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findet man noch ursprungliche landwirtschaftliche Anwesen und Fachwerkhauser mit
Hofstatten. Einige an der HauptstraRe gelegene Gebaude sind nach § 2 DSchG als
Denkmaler gelistet, wenige sind noch weiter zu prufen, um als Kulturdenkmal
eingetragen werden zu kénnen.

Trotz der Abstufung der HauptstralR3e von einer Bundesstraf3e zu einer innerdrtlichen
Verbindungsstral3e ist die Verkehrsdichte mit tber 9.000 Fahrzeugen pro Tag grof3.
Die angrenzenden Flachen konnten lukrativ zu Werbezwecken herangezogen
werden. Ein Regelungsbedarf hinsichtlich der Gestaltung von Werbeanlagen und
Automaten ist damit in der Hauptstra3e vom Hanauermuseum bis in den Siden
gegeben.

Die Ortschaft Kork ist aus einem groRen Haufendorf mit dichter Bebauung an den
StralRen entstanden, zwischen denen noch heute Freiflachen erhalten sind. Als
haufigste Gehoftform kommt der Hakenhof vor.

Denkmalgeschutzte Geb&ude und Denkmalensemble sowie Priffélle, deren
Denkmaleigenschaft nicht endglltig feststeht verteilen sich Gber den gesamten
Ortskern entlang der Herren-, Zirkel- und Gerbereistraf3e. Dieser Bereich hat aus
verkehrstechnischer Sicht eine untergeordnete tberdrtliche Bedeutung, zumal der im
Norden anschlie3ende Bahnibergang mittelfristig abgebaut werden soll.

An der LandstralRe als Durchfahrtsstral3e in Ost-West-Richtung befindet sich lediglich
eine geringe Anzahl schitzenswerter Gebdude. Im Westen der Landstral3e liegen
die ausgedehnten baulichen Anlagen der Diakonie Kork / Epilepsiezentrum. Im
mittleren Bereich befinden sich Gewerbe-, Gastronomie-, Biro- und Wohngebaude
sowie der Eingangsbereich fur Schule / Mehrzweckhalle / Museum. Zum &stlichen
Ortsausgang schliel3en sich die Flachen des Gewebegebiets ,Junkerdrtel® und des
Mischgebiets ,Am Dreschschopf” an.

Bei der LandstraRe als Durchfahrtsstrafle von Kork kann ein Regelungsbedarf
hinsichtlich Werbeanlagen zum Schutz bestimmter ortspragender Strukturen von
stadtebaulicher Bedeutung sowie zum Schutz von Kultur- und Naturdenkmalen nicht
begriindet werden. Dieser Bereich wird damit nicht in den Geltungsbereich der
Werbeanlagensatzung integriert.

Il. Zu den einzelnen Bestimmungen

Zu 8 1 - Raumlicher Geltungsbereich -

Der réaumliche Geltungsbereich der Satzung setzt sich aus den folgenden
Teilbereichen zusammen und ist den beiliegenden Planunterlagen zu entnehmen:

(1) Kehler Innenstadt in Kehl-Kernstadt

mit Zone | und Zone Il (Anlage 1)
(2) Hauptstrale in Kehl-Kernstadt (Anlage 2)
(3) Hauptstral3e in Kehl-Sundheim (Anlage 3)

(4) Rastatter Stral3e in Kehl-Bodersweier (Anlage 4)
(5) Kehler Stral3e in Kehl-Marlen (Anlage 5)
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(6) RomerstralRe in Kehl-Goldscheuer (Anlage 6)

Die folgenden Grundlagen fanden allgemein Anwendung bei der Abgrenzung des
Geltungsbereichs.

Grundsatzlich werden alle Grundsticke, die an den bestimmten Ooffentlichen
Strallenraum grenzen, in den Geltungsbereich integriert. Bei der Festlegung der
exakten Abgrenzung auf den einzelnen Grundstiicken wurde entweder das gesamte
Grundstiick oder lediglich der pragende Gebaudeteil mit entsprechender Grundflache
miteinbezogen. Bei sehr tiefen Grundstickszuschnitten bzw. bei unbebauten
Grundstiicken v.a. in den Ortschaften wurde eine fiktive Flache mit einer Tiefe von
ca. 40 Metern oder mit einer geringeren Tiefe in Anpassung an die
Nachbargrundstiicke als hintere Abgrenzung vorgesehen.

Grundstiicke, die sich innerhalb des Geltungsbereichs eines Bebauungsplans
befinden, werden nicht mit aufgenommen, wenn der Bebauungsplan Regelungen in
Bezug auf Werbeanlagen trifft bzw. wenn auf die Werbeanlagensatzung verwiesen
wird.

Es werden auch Bereiche, deren Art der baulichen Nutzung als allgemeines
Wohngebiet deklariert ist, aufgenommen, obwohl in diesen Gebieten gemalR 811
Abs. 4 LBO nur fur Anschlage, bestimmte Werbeanlagen sowie Werbeanlagen an
der Statte der Leistung zulassig sind und daher im Regelfall keiner gesonderten
Regelung bedirfen. Mit der Aufnahme dieser Flachen in die Werbeanlagensatzung
kénnen nunmehr auch die Art und die GroRe der Werbeanlagen geregelt werden.
Damit kann eine gewisse Einheitlichkeit in Bezug auf die Werbeanlagen und
Automaten insbesondere fir den Kernstadtbereich entlang der Hauptstral3e sowie in
den Ortsdurchfahrten erreicht werden.

Zu (1) Kehler Innenstadt in Kehl-Kernstadt (Anlage 1)

Die Kehler Innenstadt wird in zwei Zonen unterteilt (siehe auch Pkt. 1.b).

Zone |

e HauptstralRe zwischen StralRburger StralRe als Stadteingang vom Bahnhof
kommend und Oberlanderstral3e / dem Postareal als derzeitige Begrenzung
des innerstadtischen zentralen Versorgungsbereichs

e Markt- und Blumenstrale mit Marktplatz und umliegender Bebauung als
zentraler Platz der Innenstadt, inkl. Kulturhaus mit Auf3enbereich in der
KinzigstralRe

e HauptstralR3e bis zur Ehrmannstraf3e bzw. bis auf Hohe des Hanauer Museums
als wichtige Zufahrt und Zuwegung zur Innenstadt

e Grol3herzog-Friedrich-Stral3e von der Stadthalle bis zur Kreuzung ,Am Lager”
als wichtige Zufahrt und Zuwegung zur Innenstadt



Stadt Kehl Stand: 27.10.2020

"Werbeanlagensatzung der Stadt Kehl" Fassung: Satzung
Begrundung Seite 11 von 30
Zone |l

e SchulstraRe zwischen Stral3burger Strale und Blumenstral3e, einschl.
sudliche Grundstiicke der Kinzigstral3e

e SchulstraBe und Kinzigstrale zwischen Marktstralle und GroRRherzog-
Friedrich-Stral3e, inkl. stdliche Grundstiicke an der Stral’e ,Am Lager*

¢ Areal des ,City Centers Kehl“ zwischen Kinzigstral’e, Blumenstral’e und ,Am
Lager” / StralBburger Strale

¢ RheinstralRe zwischen Friedensstrale und Blumenstralie

¢ Rheinstrale zwischen Marktstralle und GrolRherzog-Friedrich-Stral3e, exkl.
Grundstick der Stadthalle

e Westliche Oberlanderstral3e, inkl. Kinzightfe und Eckgrundstick an der
Fabrikstral3e

e Weiterfuhrende Hauptstral3e ab Ehrmannstral3e bis zur Vogesenallee

Die Innenstadt und teilweise die weiterfihrende Hauptstral3e von Kehl ist funktional
dem innerstadtischen Hauptgeschéftsbereich mit einem hohen Anteil an
Wohnnutzung zuzurechnen. In diesem Bereich dominiert die gebdude- und
stadtebaulich-typische Struktur der Kehler Innenstadt mit dem gitterformigen
Grundriss und der drei- und viergeschossigen Bauweise bei Uberwiegend
geschlossener Randbebauung, verbunden mit verkehrsrechtlichen Gegebenheiten
wie Fulgangerzonen, verkehrsberuhigte Bereiche und Einbahnstral3enregelungen.
Die Abgrenzung zu den anschlieRenden Gebieten mit Einzelhausbebauung,
Grunstreifen, Gewerbeflachen und Bahnhofsareal ist in der stadtebaulichen
Typologie klar ablesbar. Der Teilbereich in der Hauptstral3e zwischen Grof3herzog-
Friedrich-StralRe und Ehrmannstral3e bzw. Hanauer Museum weist noch eine eher
geschlossene Bebauung mit gewerblichen Nutzungen im Erdgeschoss auf.

Der Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung umfasst fast alle Bereiche der
Mischgebiete des Bebauungsplans ,Hauptstralle®, die an der HauptstralRe zwischen
Grol3herzog-Friedrich-StraRe und EhrmannstraBe liegen sowie Bereiche mit
offentlichen und kirchlichen Nutzungen. Der Bebauungsplan setzt lediglich die Art der
baulichen Nutzung fest und trifft keine Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen.

Die Geltungsbereiche folgender rechtsverbindlicher Bebauungspléane liegen
teilweise oder komplett im Geltungsbereich dieser Satzung. Die zukinftige
Anwendung der aus den Bebauungsplanen resultierenden Regelungen ist ebenfalls
aufgefuhrt.

Folgende rechtsgultige Bebauungsplane liegen im Geltungsbereich dieser Satzung

(unabhangig von den Zonierungen), die keine Festsetzungen bezlglich der

Werbeanlagen und Automaten beinhalten:

- "Bahnhofsgebiet" mit der 2. Anderung von 1970,

- "Marktplatz Nord" von 1987,

- "HauptstraRe / Johann-Gerber-Strale" von 1997 mit der 1. Anderung von 2014,
hier: Mischgebietsflachen

- "Hauptstral3e zur Regelung der Art der baulichen Nutzung entlang der Hauptstraf3e"
von 2010,
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- "Kernstadt zur Regelung der Art der baulichen Nutzung”, Original von1988 mit der
1. Anderung von 2008 (teilweise).

Die einzelnen Grundstiicke unterliegen den Regelungen der Werbeanlagensatzung,

wenn diese in den genannten Geltungsbereichen und im Geltungsbereich dieser

Satzung liegen.

Folgende rechtsgultige Bebauungsplane liegen im Geltungsbereich dieser Satzung,
die auf die Satzung ,Ortliche Bauvorschriften Uber die &uRere Gestaltung von
Werbeanlagen und Automaten im Kernstadtbereich von Kehl* verweisen:

- "Marktpassage" von 1995 mit der 1. Anderung von 1998,

- "StraBburger StraRe / Stadteingang" von 1992 mit der 1. Anderung von 2012,

- ,Postareal” von 2014

In den genannten Geltungsbereichen gilt diese Satzung als Nachfolgeregelung.

Folgender rechtsgiltiger Bebauungsplan liegt im Geltungsbereich dieser Satzung,
verweist mit seiner 1. Anderung auf die Satzung ,Ortliche Bauvorschriften {iber die
aulere Gestaltung von Werbeanlagen und Automaten im Kernstadtbereich von Kehl®
und benennt Ausnahmen von Werbeanlagen am Gebaudekomplex des ,City Centers
Kehl*:

- "Innenstadt Nord", Original von 2007 mit der 1. Anderung von 2010.

Im genannten Geltungsbereich gilt diese Satzung als Nachfolgeregelung. Aul3erdem
behalten die in der 1. Anderung aufgefiihrten Ausnahmen ihre Giiltigkeit.

Zu (2) Hauptstral3e in Kehl-Kernstadt (Anlage 2)
Die weiterfihrende HauptstralRe in der Kernstadt wird der Zone 1l zugeordnet.

e Hauptstral3e zwischen Ehrmannstral3e bzw. Hohe des Hanauer Museums und
Vogesenallee

Entlang der weiterfihrenden Hauptstra3e findet man einige Bereiche, die neben
Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungsbetrieben auch Handwerks- und
gewerbliche Betriebe mit sowohl geschlossener, als auch offener Bebauung
aufweisen. Die Wohnnutzung und die offene Bauweise nehmen nach Sidosten bis
zum Kreisverkehr HauptstralRe / Vogesenallee immer mehr zu.

Der Geltungsbereich umfasst den Uberwiegenden Bereich des Misch- und
Wohngebietsgebiets des Bebauungsplans ,Hauptstral’e”, der lediglich die Art der
baulichen Nutzung festsetzt und damit keine Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen
trifft. Die an die Hauptstralle angrenzenden Grundsticke werden in den
Geltungsbereich dieser Satzung aufgenommen.

Der Bebauungsplan ,Friedhofstrale®, Original von 1987 regelt Werbeanlagen in den
ortlichen Bauvorschriften. Der entsprechende Bereich wird in den Geltungsbereich
der Werbeanlagensatzung nicht mitaufgenommen.

Das im Bebauungsplan ,Kreisverkehr Hauptstral’e, Areal Nordost® festgesetzte
Sondergebiet, hier: grof3flachiger Lebensmittelmarkt wird CUber detaillierte
Regelungen von Werbeanlagen geordnet. Das Sondergeriet wird nicht Bestandteil
des Geltungsbereichs dieser Satzung.
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Weitere, im Suden gelegene und im Flachennutzungsplan dargestellte
Wohnbauflachen werden in den Geltungsbereich integriert.

Zu (3) HauptstraBe in Kehl-Sundheim (Anlage 3)
Die HauptstralRe in Sundheim wird der Zone Il zugeordnet.

e Hauptstral3e zwischen Vogesenallee und ,Sundheimer Feld® / ,Am Ziegelhof*

Der Kreisverkehr Hauptstral3e / Vogesenallee wird nach heutigem Stand eingefasst
vom Neubau einer Kindertagesstatte, von zwei Lebensmittelgeschéften (Altbau und
Neubau) und von einer 6ffentlichen Grunflache, die als Festplatz genutzt wird. Am
weiteren Verlauf der Hauptstrale in Sundheim schlieBen Uberwiegend
Wohnbebauung sowie wenige gemischte Nutzungseinheiten an. Die Ortsmitte ist
gepragt durch Fachwerkhauser und einer Grinflache mit einem Weiher. Am
sudlichen Ausgang folgen die gewerblich gepragten Flachen des ,Gewerbezentrum
Kehl-Sundheim®.

Der Geltungsbereich umfasst einen Teilbereich des Misch- und Wohngebietsgebiets
des Bebauungsplans ,Hauptstralle®, der lediglich die Art der baulichen Nutzung
festsetzt und damit keine Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen trifft. Die an die
Hauptstral3e angrenzenden Grundsticke werden in den Geltungsbereich dieser
Satzung aufgenommen.

Der Geltungsbereich des Bebauungsplans ,Kreisverkehr HauptstralRe, Areal Siud-
Ost” setzt Flachen fur den Gemeinbedarf, hier: Kindertagesstatte fest. Festsetzungen
zu Werbeanlagen sind nicht erforderlich, so dass dieser Bereich nicht integriert wird.

Das sidlich an die Kindertagesstatte angrenzende Eckgrundstick an der
Hauptstral3e / Martin-Luther-Weg mit ehemaliger kirchlicher Nutzung ist durch die
Aufhebung des Bebauungsplans ,Sundheim Nordost® nach § 34 BauGB zu
beurteilen und wird in den Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung
aufgenommen. Teilbereiche aus den allgemeinen Wohngebieten der
Bebauungsplane ,Schmalzgrube“ von 2011, ,Leppersloh®, Original von 1982 und
,Ziegelhof-Klein Riedle®, Original von 1991 werden mitaufgenommen, da diese keine
bzw. nur geringe Regelungen in Bezug auf Werbeanlagen treffen. In den
Bebauungsplanen ausgewiesene offentliche Grunflachen werden aufgrund der
Nutzung nicht integriert.

Ansonsten werden im Flachennutzungsplan als Wohn- und gemischte Bauflachen
dargestellte Bereiche im Geltungsbereich integriert.

Der im Suden gelegene Geltungsbereich des Bebauungsplans ,Gewerbezentrum
Kehl-Sundheim® trifft eigenstandige Festsetzungen zu Werbeanlagen. Eine
Aufnahme in den Geltungsbereich der Werbeanlagensatzung ist somit obsolet.
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Zu (4) Rastatter Straf3e in Kehl-Bodersweier (Anlage 4)
Die Rastatter StralRe in Bodersweier wird der Zone 1l zugeordnet.

» Rastatter Strale, exkl. ,SO"-Gebiet aus dem Geltungsbereich des
Bebauungsplans ,Rain®, 1. Anderung und exkl. dem Geltungsbereich der
Klarstellungs- und Entwicklungssatzung ,Rastatter Stral3e”

Der Geltungsbereich umfasst einen Teilbereich des Mischgebiets des
Bebauungsplans ,Ruflacker®, der keine Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen trifft.
Die Klarstellungs- und Entwicklungssatzung ,Rastatter Stral3e” trifft hingegen
Festsetzungen zu Werbeanlagen, so dass dieser Bereich nicht integriert wird.
Ansonsten werden Uberwiegend im Flachennutzungsplan als gemischte Bauflachen
dargestellte Bereiche im Geltungsbereich integriert.

Zu (5) Kehler Stral3e in Kehl-Marlen (Anlage 5)
Die Kehler Stral3e in Marlen wird der Zone Il zugeordnet.

o Kehler StralRe, exkl. ,WA“-Gebiet aus dem Geltungsbereich des
Bebauungsplans ,Schlossergasse®

Der Geltungsbereich umfasst den Bereich des Mischgebiets des Bebauungsplans
,Im Mattel, 1. Anderung, der keine Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen trifft.
AulRerdem werden Teilflachen der allgemeinen Wohngebiete der Bebauungspléane
.im Lohl“, ,Im Spatzenwinkel* und ,Gut Blind/Im Buhl“ aufgenommen, da keine
Regelungen hinsichtlich Werbeanlagen getroffen werden.

Der Bebauungsplan ,Schlossergasse“ befindet sich derzeit in Aufstellung. Es ist
vorgesehen, dass im geplanten allgemeinen Wohngebiet eigene Regelungen
hinsichtlich Werbeanlagen getroffen werden.

Ansonsten werden Uberwiegend im Flachennutzungsplan als gemischte Bauflachen
dargestellte Bereiche und das als Wohnbaufliche dargestellte Areal im
Kreuzungsbereich der Eckartsweierer Stral3e im Geltungsbereich integriert.

Zu (6) RomerstralRe in Kehl-Goldscheuer (Anlage 6)
Die Romerstral3e in Goldscheuer wird der Zone Il zugeordnet.

e RoOmerstralle von der Stralle ,Im Worth“ bis zur Eschauer Allee /
Waseneckstralle

Der im Norden von Goldscheuer gelegene Geltungsbereich des Bebauungsplans
LAreal Kopf II* trifft Festsetzungen zu Werbeanlagen, so dass dieser Bereich nicht
integriert wird.

Der Bebauungsplan ,Alter Sportplatz‘ mit der 1. Anderung von 1977 weist an der
Romerstralle ein Mischgebiet aus. Regelungen zu Werbeanlagen sind nicht
vorhanden, sodass dieser Teilbereich in die Werbeanlagensatzung aufgenommen
wird.
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Die Bebauungsplane ,Basic* und ,Neufeld” im Suden von Goldscheuer enthalten
eigenstandige Regelungen. Eine Aufnahme in den Geltungsbereich der
Werbeanlagensatzung ist somit obsolet.

Ansonsten werden die im Flachennutzungsplan als gemischte Bauflachen
dargestellten Bereiche im Geltungsbereich integriert.

Zu 8 2 - Sachlicher Geltungsbereich -

Der Satzung sind im Wesentlichen die Begriffsdefinitionen in § 2 Abs. 1 und 9
Landesbauordnung Baden-Wirttemberg (LBO) zugrunde gelegt. Darunter fallen
entweder echte bauliche Anlagen, die unmittelbar mit dem Erdboden verbunden sind
und aus Bauprodukten hergestellt sind, oder sonstige Anlagen der AuRenwerbung,
wie oOrtlich gebundene Einrichtungen, die der Anktindigung oder Anpreisung oder als
Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom o6ffentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind. Hierzu gehoren vor allem Schilder, Beschriftungen, Bemalungen,
Lichtwerbungen und Schaukésten sowie fur Anschlage oder Lichtwerbung bestimmte
Saulen, Tafeln und Flachen.

Werbeanlagen umfassen Werbeaufschriften, insbesondere Werbesymbole,
Gewerbenamen, Gewerbelogos, Berufsbezeichnungen, Firmennamen und
Firmenlogos, in zwei- und in dreidimensionaler Form, beleuchtet oder unbeleuchtet.
Werbeanlagen sind zudem Attrappen oder zu Werbezwecken aufgestellte oder an
der Fassade befestigte Gegenstande bzw. Kérper. Auch Werbeaussagen, die nur
aus Ornamenten oder Symbolen bestehen, sind Werbeanlagen, soweit sie nicht dem
Negativkatalog in 8 2 Abs. 9 Satz 3 LBO entsprechen.

Schilder sind insbesondere Firmenschilder, Namensschilder oder
Markenartikelschilder. Baustellenschilder z&hlen hierzu nicht, auch wenn auf ein
Bauvorhaben werbend hingewiesen wird, da diese nur vorribergehend angebracht
werden.

Unter Beschriftungen oder Bemalungen fallen Werbeanlagen z.B. auf
AulRenwanden von Gebauden, auf Markisen, auf Spruchbé&ndern und anderen
Banderolen. Beschriftungen mit Werbelogos sind auch in oder an Fenstern
angebrachte Buchstaben, die auch auf mehrere Fensterflachen verteilt sein kénnen.
Lichtwerbungen im Sinne der LBO sind insbesondere Leuchtschriften, Leuchtkdrper
und beleuchtete Flachen an, auf oder vor Gebaudefassaden. Zum Himmel gerichtete
Lichtstrahlenbiindel, sog. Himmelsstrahler als bewegter Werbetrager sind gemafi3 8§ 3
der Satzung unzuldssig. Lichtwerbungen fallen nicht unter den Anwendungsbereich
des 8 2 Abs. 9 der LBO, wenn sie auf Saulen, Tafeln oder Flachen erfolgen, die
allgemein dafur baurechtlich genehmigt sind. Darunter fallen freistehende Elemente,
wie Litfal3saulen und Reklametafeln.

Unbeleuchtete oder beleuchtete Schaukasten dienen der Warenauslage oder als
Bild- oder Plakatanschlage. Dabei handelt es sich gemald Werbeanlagensatzung um
Kasten mit einer Glasscheibe, die an der Wand aufgehéngt werden und in denen
etwas ausgestellt wird. Werbewechselsysteme sind gemall 8 3 der Satzung
unzulassig.
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Keine Werbeanlagen im Sinne der LBO sind u.a. Werbeanlagen in Form von
Anschlagen. Unter Anschlagen sind angeheftete oder angeklebte Plakatierungen in
Text oder Bild zu verstehen, die fur eine bestimmte Zeitdauer angebracht werden.
Hierunter fallen alle flachigen Werbemittel textlichen oder bildnerischen Inhalts, die
nach ihrer Beschaffenheit zur Befestigung an anderen Gegenstanden (z.B.
Glasflachen oder sonstige Flachen) geeignet und dafir auch bestimmt sind.

Fur Anschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen sind
hingegen entsprechend 8 2 Abs. 9 LBO als Werbeanlagen definiert. Dazu z&hlen
insbesondere Litfa3saulen, sowie Plakattafeln und Reklametafeln auf Plakattragern.
Freistehende Elemente sind grundsatzlich gemal 8 3 der Satzung unzulassig.

Unter oOrtlich gebundene Einrichtungen fallen neben Fassadenflachen und
Vordacher, auch Glasflachen von Schaufenstern, Fenster- und Turelementen, wenn
diese gestaltet werden. Zur Gestaltung gehoren insbesondere Beschriftungen, aber
auch flachige Folienbeklebungen mit Aufnahme einer Werbeaufschrift. Die
eigentliche Werbeaufschrift unterliegt den Regelungen dieser
Werbeanlagensatzung.

Flachige Folienbeklebungen ohne Werbelogo sind hingegen mit Bemalungen
gleichzusetzen. Die Funktionen der Glasflachen zur Belichtung der dahinterliegenden
Raumlichkeit, als Schaufenster zur Warenprasentation und zur Einsichtnahme in das
Ladengeschaft bzw. die Nutzungseinheit fir potentielle Kunden von auf3en sollen
durch Beklebungen und Bemalungen nicht zu sehr eingeschrankt werden. Die
diesbeziglichen Regelungen zur Gestaltung der Glasflachen sind den
Festsetzungen der Gestaltungssatzung zu entnehmen.

Die Regelungen der vorliegenden Satzung hinsichtlich Fahnen / Flaggen und
mobilen Fahnen / Fahnenaufstellern beziehen sich auf nicht stralenrechtlich
gewidmeten Flachen / Fassaden. Mobile Fahnen / Fahnenaufsteller als
Werbeelemente auf stralenrechtlich gewidmeten Flachen unterliegen hingegen der
Sondernutzungssatzung.

Auslagen und Dekorationen in Schaufenstern und Schaukéasten sind eindeutig
keine Werbeanlagen im Sinne der Landesbauordnung. Ein innerhalb eines
Schaufensters  angebrachtes Neon-Display ist hingegen keine blof3e
Schaufensterdekoration, sondern eine 0ortlich gebundene Einrichtung, die der
Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe und Beruf dient und
vom oOffentlichen Raum aus sichtbar ist. Es handelt sich damit um eine Werbeanlage.
Ankindigung ist die Bekanntmachung eines bevorstehenden Ereignisses.

Unter Anpreisung ist die Reklame fur wirtschaftliche, politische, kulturelle, religidse
oder ideelle Zwecke zu sehen. Die Anpreisung beschrankt sich damit nicht auf den
gewerblichen oder beruflichen Bereich. Eine Anpreisung im Sinne der
Werbeanlagensatzung liegt nicht vor, wenn es an einer Werbeaussage fehlt oder
diese ganz untergeordnete Bedeutung hat.

Hinweise gehoren nur insoweit zu den Werbeanlagen, als sie auf Gewerbe oder
Beruf hinweisen, nicht dazu gehoéren also Warnschilder, Wegweiser oder Tafeln mit
rein belehrendem Inhalt.
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Zudem soll die Satzung fur Automaten jeglicher Art gelten, die zur
Leistungserbringung an das Publikum bestimmt sind und vom Verkehrsraum aus
wahrgenommen werden kdnnen. Zu den Automaten gehdren nicht nur Waren-,
sondern auch Leistungsautomaten, wie  Musik-, Unterhaltungs- und
Bilderwerferautomaten, die auf Dauer errichtet oder angebracht werden.

Die Satzung hat keine Giltigkeit fur Werbeanlagen, Schaukasten und Automaten fir
zeitlich begrenzte Veranstaltungen, wie Straf3enfeste, Volksfeste und Markte.

Zu 8 3 - Allgemeine Anforderungen -

(1) Jedes Gebaude soll mit seinen Einzelheiten, also auch Werbeanlagen und
Automaten, inkl. Markisen und Schaukasten, ein harmonisches Gesamtbild in sich
ergeben, in wohlwollender Beziehung zum Nachbargebaude stehen und sich der
Gesamtgestaltung eines Straf3enzuges einfigen. Damit lasst sich ein harmonisches
Stadtgeflige gewahrleisten. Eine gewisse Einheitlichkeit des Ganzen soll erkennbar
sein und gleichzeitig aber eine grof3e Vielfalt und Variationsbreite im Detail.

Um diese Einheitlichkeit erreichen zu kénnen, werden bestimmte Anforderungen an
diese Anlagen gestellt. Zunachst mussen sie sich der Umgebung anpassen. Sie
durfen das stadtebauliche Gesamtbild und die Gebaudeansicht nicht beeintrachtigen
oder storen. Wesentliche Architekturelemente dirfen durch die Anbringung bzw.
Aufstellung der Anlagen nicht Gberschnitten werden.

Als wesentliche Architekturelemente z&hlen sowohl plastisch ausgebildete als auch
durch Material- oder Farbwechsel betonte Elemente. Eine Uberlagerung oder
H&aufung von Werbeanlagen und Automaten soll zukiinftig unterbunden werden.

Die Farbgebung samtlicher Anlagen ist auf das Gebaude abzustimmen. Neonfarben,
sowie grelle, reflektierende oder fluoreszierende Farben sind unzulassig. Optisch
negative Beeintrachtigungen auf die Nachbarschaft und die Offentlichkeit sollen auf
ein Minimum reduziert werden.

(2) Fremdwerbung und freistehende Werbeanlagen, Schaukésten und
Automaten sind unzuldssig. Hiervon ausgenommen sind LitfaBséaulen im
offentlichen Raum und Werbeanlagen an 6ffentlichen Bushaltestellen.

GroRRere, private Freiflachen sollen in den Bereichen der FufRgangerzone, in den
verkehrsberuhigten Bereichen und in den Geschéaftsbereichen entlang der
Hauptstral3e mit Uberwiegend gemischten Nutzungen bzw. in den Ortskernen mit
meist gemischten Bauflachen nach BauNVO und auf den Ortsplatzen bewusst von
Werbung frei gehalten werden.

In der Kehler Innenstadt dominiert klar die stadtebauliche Geb&udestruktur mit den
Uberwiegenden Blockrandbebauungen und einer einheitlichen historischen Pragung,
die sich in die angrenzenden Bereiche in der Innenstadt weitestgehend fortsetzt.

In der weiterfihrenden Hauptstral3e und in den Ortschaften sollen die ortspragenden
und ortstypischen Strukturen, wie Gebaudestrukturen tlw. mit sichtbarer
Fachwerkkonstruktion und Giebelstandigkeit, 6ffentliche und private Grinstrukturen
mit Platzen und Vorgarten weiterhin Gberwiegen und das Ortsbild pragen. Ein
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freistehendes Element einer Werbeanlage oder eines Automaten wirde sowohl in
der Innenstadt als auch in den Hauptverkehrsstral3en der Ortsteile / Ortschaften zu
sehr dominieren, einen daraus resultierenden exponierten Status erhalten und als
Fremdkorper wirken.

Werbeanlagen an Bushaltestellen sowie LitfalBsdulen im o6ffentlichen Raum
unterliegen hingegen nicht den Regelungen dieser Satzung. So kann Fremdwerbung
an Offentlichen Standorten gezielt angebracht werden. Da es sich um o6ffentliche
Standorte handelt, kann auf die Gestaltung der Anlagen seitens der Stadt unmittelbar
Einfluss genommen werden. Die Stadt folgt mit diesen Anlagen im 6ffentlichen Raum
keinem rein wirtschaftlichen Zweck.

Fur freistehende Elemente wirden somit lediglich freie, private Grundstiicke oder
Teilgrundsticke in Frage kommen. Diese Flachen sind ihrer eigentlichen Nutzung far
Gebaude zurlickzufuhren. Hierzu zahlen in der Innenstadt vor allem Wohn- und
Geschaftsgebédude und in den anderen Bereichen Wohngebédude mit bei Bedarf
gemischten Nutzungseinheiten, jeweils mit entsprechenden Freiflachen bzw.
Vorgarten, die fur Begrinung und fur die Erholung der Bewohner herangezogen
werden sollen.

(3) Beim Anbringen von Werbeanlagen muss aus verkehrstechnischen Griinden eine
Mindestdurchgangshdhe zu 6ffentlichen Verkehrsflachen von 2,50 m eingehalten
werden.

Zu 8 4 - Anbringungsort der Werbeanlagen -

Um eine gewisse Einheitlichkeit innerhalb der Kehler Innenstadt und in den Ubrigen
Geltungsbereichen gewahrleisten und die Uberbietungen einzelner Werbeanlagen
minimieren zu kdnnen, sind Festsetzungen in Bezug auf den Ort der Anbringung von
Werbeanlagen notwendig. Hierbei werden innerhalb der einzelnen Geltungsbereiche
keine unterschiedlichen Regelungen getroffen. Werbeanlagen sollen fur Ful3ganger
und Autofahrer sichtbar und eindeutig der Stéatte der Leistung zuordenbar sein. Aus
diesen Grunden wird als Anbringungsort von Werbeanlagen grundsétzlich nur das
Erdgeschoss zugelassen. Auf ungegliederten, geschlossenen Wandflachen kénnen
Abweichungen zugelassen werden.

(1) Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an der Statte der Leistung zulassig, um den
Bezug zum Gebdude deutlich zu machen und um Unklarheiten fiur den
Vorbeigehenden und potentiellen Kunden auszuschlielBen. Werbeanlagen in Form
von Hinweisen auf Gewerbe oder Beruf mit Kundeneingang in zurtickliegenden
Gebaudeteilen sind direkt an der offentlichen Verkehrsflache angrenzenden Fassade
zulassig, um eine Wahrnehmung der Nutzungseinheit ausgehend vom Stralenraum
zu gewahrleisten. Fremdwerbung wird somit grundsatzlich im Geltungsbereich der
Satzung entsprechend 8§ 3 Abs. 2 der Satzung ausgeschlossen.

(2) Um die Beeintrachtigungen des Stadt- und Ortsbildes durch Werbeanlagen
moglichst gering zu halten, sind Werbeanlagen nur im Erdgeschoss zulassig. Ist in
diesem Bereich keine Werbeanlage nach der Satzung mdglich, kann die
Werbeanlage ausnahmsweise bis 20 cm unterhalb der Fensterbristung im
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1. Obergeschoss angebracht werden. Bei eingeschossigen Gebauden mit geneigter
Dachflache ist der Abstand zur Dachrinne bzw. bei Flachdach der Schnittpunkt der
aufgehenden Fassade mit der Dachhaut ausschlaggebend. Werbeanlagen auf
Flachdachern sind wegen der optischen Beeintrachtigung unzulassig.

(3) Werbeanlagen muissen sich allgemein der architektonischen Gliederung
unterordnen. Die einzuhaltenden Abstande zwischen Werbeanlage und
Architekturelementen des Gebaudes sollen eine klare Trennung schaffen.

(4) Die Hohenbegrenzungen konnen auf ungegliederten, geschlossenen
Wandflachen zum offentlichen Verkehrsraum von mindestens 3,00 m Breite und
mindestens 5,00 m Ho6he ausnahmsweise Uuberschritten werden, wenn die
Werbeanlage das stadtebauliche Gesamtbild bzw. das Ortsbild nicht stort. Die
maximalen Abmessungen und die maximale GroR3e der Werbeanlage sowie die
Abstande richten sich nach § 5 Abs. 9 der Satzung.

(5) Bei Eckgebauden sind auskragende Werbe-Elemente tUber Eck unzuléassig. Die
schrage Anordnung strahlt eine gewisse Unruhe auf das Stadt- / Ortsbild aus.

(6) Das Anbringen von Werbeanlagen in Verbindung mit Vordachern ist grundsatzlich
zulassig. Es ist zu beachten, dass die Werbeanlage nicht Gber die Abmessungen des
Vordachs in der Tiefe und in der Breite gemaf 8 5 der Satzung hinausragen darf.

(7) Markisen mit Werbeaufschriften sind nur im Erdgeschoss zuldssig, wenn die
GroRe und die Farbe dem Gesamtkonzept des Gebaudes angepasst werden.
Zusatzliche Werbeanlagen sind im Zusammenhang mit Markisen mit
Werbeaufschriften unzuléssig. Dies soll die Haufung von Logos und Schriften an
einem Gebaude minimieren. Es wird auf die Gestaltungssatzung fir den Kehler
Innenstadtbereich verwiesen.

(8) Unzulassig sind Werbeanlagen an Balkongelandern, an Einfriedungen und
Mauern. Ahnlich wie bei freistehenden Anlagen wére bei diesen Anbringungsorten
ebenfalls eine gewisse Aufdringlichkeit gegeben und wirde das Stadtbild zu sehr
beeinflusst.

(9) Unzuladssig sind Werbeanlagen an Schalt- oder Verteilerkasten
(Stromversorgung, Telekommunikation). Ahnlich wie bei freistehenden Anlagen ware
bei diesen Anbringungsorten ebenfalls eine gewisse Aufdringlichkeit gegeben und
wirde das Stadtbild zu sehr beeinflusst. Werbeanlagen an Schaltkdsten wirden
ihren Anbringungsort und damit die Umgebung verunstalten; der Kasten wirde zu
einem Werbetrager umfunktioniert bzw. dem vorhandenen ruhigen, meist grauen
Erscheinungsbild des Kastens wirde ein Fremdkorper aufgesetzt werden.

Die Stadt ist aufgrund von Rechtsvorschriften (insbesondere 8§ 68
Telekommunikationsgesetz) oder aufgrund der mit den Versorgungsunternehmen fur
Strom oder Gas geschlossenen Konzessionsvertrage verpflichtet, die Aufstellung von
Einrichtungen, insbesondere von Schalt- oder Verteilerkasten, im Stral3enraum oder
auf Privatgrundsttiicken hinzunehmen, ohne wirksam auf die Wahl des
Aufstellungsortes und die &uflere Gestaltung einwirken zu konnen. Diese
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Einschrdnkung der Planungs- und Gestaltungsfreiheit ist im Interesse der
Versorgungssicherheit hinzunehmen. Seit einiger Zeit versucht insbesondere die
Deutsche Telekom, die auf der Grundlage ihres Stral3enbenutzungsrechts nach § 68
TKG Uberall im Stadtgebiet aufgestellten Schaltkasten fur Werbenutzung zu
vermarkten, wenn auch in Kehl, anders als in Nachbargemeinden (Rheinau,
Neuried), bisher offensichtlich erfolglos. In der vorgeschlagenen Neufassung der
Sondernutzungssatzung ist vorgesehen, Plakatwerbung im offentlichen StralRenraum
nur unter engen Voraussetzungen vorzusehen, namlich an bestimmten Stellen in
bestimmten Umfang flr Veranstaltungswerbung oder nach Beschluss des
Gemeinderats, wenn dafir ein unabweisbares Bedlrfnis besteht. Ein solches
Bedurfnis durfte angesichts der vielfach bestehenden Méglichkeit, Werbeanlagen auf
privatem Grund zur Einwirkung auf den offentlichen Bereich zu verwenden und trotz
der in der Werbeanlagensatzung fur die Innenstadt und bestimmte Ortsdurchfahrten
vorgesehenen Beschrankungen kaum begrindbar sein. Die Werbeanlagensatzung
betrifft dartber hinaus in ihrem Geltungsbereich nicht nur die im o6ffentlichen
Stral3enraum aufgestellten Schalt- oder Verteilerkasten, sondern auch die selteneren
auf privatem, ungewidmetem Grund. Dies ist dadurch gerechtfertigt, dass die
sorgsam austarierten Regelungen der Werbeanlagensatzung nicht durch letztlich
unbeeinflussbaren  Wildwuchs unterlaufen werden sollen. Die in der
Werbeanlagensatzung vorgesehenen Werbemdglichkeiten sollen in  ihrem
Geltungsbereich, der sich durch eine besondere Sensibilitat ausweist, abschlielRend
sein.

Zu 85— Art und Grol3e der Werbeanlagen -

Um eine gewisse Einheitlichkeit innerhalb der Kehler Innenstadt sowie im Ubrigen
Geltungsbereich gewahrleisten und die Uberbietung einzelner Werbeanlagen
minimieren zu koénnen, sind Festsetzungen in Bezug auf die Grol3e, die Art und die
Ausrichtung der Werbeanlagen notwendig. Hierbei wird zwischen den in den
Lageplanen unterschiedenen Zonen unterschieden.

Strengere Festsetzungen gelten in der Zone 1, die Uberwiegend die Kehler
FuRBgangerzone umreif3t. Die angrenzenden Bereiche in der Innenstadt, inkl.
HauptstraBe und die Durchfahrtsstralen der Ortschaften werden als Zone i
behandelt.

In der Ful3gédngerzone und den uberwiegend fulRlaufigen Bereichen werden die
GroRRenverhéltnisse der Werbeanlagen aus der Sicht des Ful3gangers hergeleitet,
wahrend sie in den anderen Teilbereiche aus Sicht eines Autofahrers abgeleitet
werden. Das begrindet die unterschiedlichen Regelungen der Zonen | und II.

Fur die Ansichtsflache mafigeblich ist die Gesamtgrdl3e der werbewirksamen Flache,
nicht die tatsachlich zu Werbezwecken genutzte Flache. Bei der GroéRRenermittlung
kommt es auf das Gesamtmali aller werbewirksamen Flachen an. Dabei sind alle
Flachen von solchen Anlagen zu addieren, die nach ihrer Zweckbestimmung eine
funktionelle Einheit bilden und deshalb baurechtlich einer Gesamtbetrachtung
bedurfen.
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Bestimmte Formen der Werbeanlagen, wie jegliche Art von Fahnen bzw. Flaggen
sowie Anlagen mit akustischen und/oder sich bewegenden Elementen, sowie
auswechselbare Anlagen fur Waren- und Preisangebote werden wegen der
optischen, akustischen oder sonstigen Beeintrachtigungen ausgeschlossen. Durch
die von ihnen ausgehenden optischen und akustischen Effekte besitzen eine
besondere Auffalligkeit und ziehen eine besondere Aufmerksamkeit auf sich, was
wiederum zu unerwinschten Beeintrachtigungen der Umgebung und des Stadt- und
Ortsbildes fihrt.

Unter sich bewegenden Elementen versteht man sowohl Displays oder Monitore, die
ein wechselndes oder blinkendes Bild erzeugen, als auch Anlagen, bei denen eine
Folie bzw. eine von einer gleichbleibenden Lichtquelle beleuchtete Folie in
bestimmten Zeitabstdnden durch eine andere Folie ersetzt wird, und auch
Lichtelemente, die sich bewegen oder blinken. Diese erzeugen einen unruhigen und
stark betonenden Effekt, der sich negativ auf das Gesamtgefiige auswirken kann.

Fahnen oder Flaggen sind grundsatzlich angesichts einer gewissen HoOhe ein
normalerweise weithin sichtbares Zeichen. Das Erkennungsmerkmal soll nur
wenigen  Zwecken  vorenthalten bleiben. Einzelne  Gewerbe-  oder
Dienstleistungsbetriebe bzw. Nutzungseinheiten sollen im Gesamtgeflige nicht
hervorstechen. Flaggen oder Fahnen sind deshalb zur Werbung unzul&ssig. Zuléassig
sind Fahnen lediglich fur kirchliche oder offentliche Zwecke. Es fehlt hierbei eine
Werbeaussage im Sinne eines wirtschaftlichen Ziels, so dass es sich schon
definitionsgemal nicht um Werbeanlagen handelt. Die Erwahnung dient der
Klarstellung.

(1) Allgemeine Regelungen

(a) Auskragende Werbeanlagen, wie Aussteck- und Stechschilder oder Kérper ,
deren Zweck in der raumlichen Wahrnehmung liegt, sind senkrecht zur Fassade
auszurichten. Alle anderen Werbeanlagen sind parallel zur Fassade auszurichten
oder direkt in die Fassade zu integrieren. Schrage Anordnungen sollen nicht zur
Ausfuhrung kommen, da sie eine gewisse Unruhe in die Fassadenansicht bringen,
und sich somit negativ auf das Stadtbild auswirken kénnen.

(b) Die maximale Gesamtbreite aller Werbeanlagen in Addition wird in Abhangigkeit
von der Gebaudefront festgelegt, genauso auch die Maximalbreite der
Werbeanlagen pro Nutzungseinheit, fir die geworben werden soll. Die Ausnutzung
der Fassadenflachen durch Werbeanlagen soll auf ein vertretbares Mal3 reduziert,
eine Uberfrachtung soll verhindert werden. Das Geb&aude als stadtebaulich
pragendes Element soll weiterhin klar im Vordergrund stehen. Bei dieser Regelung
findet keine Differenzierung zwischen Zone | und Il statt, da sich die Festsetzung auf
das Gesamterscheinungsbild des einzelnen Gebaudes bezieht.

(c) Der Mindestabstand zwischen den einzelnen Werbeanlagen muss auf die
Gesamtansicht abgestimmt werden. Kleinere Werbeanlagen verschiedener
Nutzungseinheiten kénnen so harmonisch, in engem Abstand kombiniert und als
Gesamtanlage gestaltet werden, wahrend gro3ere Anlagen besser zur Geltung
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kommen, wenn sie einen gewissen Abstand zueinander haben. Das
Gesamterscheinungsbild der Fassade soll sich stimmig in die Umgebung einbinden.
(d) Unzulassig sind vertikale Beschriftungen und Buchstabenanordnungen.
Lediglich horizontale Schriftzlige sollen eine gewisse Ruhe ins Stadtbild bringen.

Die Festsetzungen (2) bis (8) werden fur Zone | und Il unterschiedlich getroffen.
Es wird davon ausgegangen, dass fur eventuell grol3ere Werbeanlagen in Zone |
eine gleiche Bautiefe ausreichend ist.

(2) Bandartige Werbeanlagen, insbesondere Schilder, Spruchbénder und
Banderolen, werden in ihren maximalen Abmessungen in Bezug auf Hohe, Breite
und Tiefe festgelegt. Die Maximalbautiefe bezieht sich hierbei auf die
Konstruktionstiefe der Anlage inklusive notwendiger Unterkonstruktion mit
Befestigung. So soll vermieden werden, dass die Werbeanlagen zu sehr aus der
Fassade hervortreten und raumlich in Erscheinung treten. Die Werbewirkung ist
durch die Regelungen dennoch gegeben, die Auswirkungen auf das Gebaude und
die Umgebung sind vertretbar.

(3) Aufgeldst gestaltete Werbeanlagen wirken in ihrer Gesamtheit auf das optische
Erscheinungsbild und werden daher ebenfalls in Bezug auf die Abmessungen
geregelt. Mal3gebend ist hierbei die Umgrenzungslinie aller zusammengehdrigen
Elemente. Darunter zahlen insbesondere Werbeaufschriften (Definition siehe
Begrindung zu 8 2), die aus mehreren Einzelelementen bestehen. Bei aufgeltst
gestaltete Anlagen wirken neben der eigentlichen Werbeaufschrift auch die freien
Flachen zwischen den Einzelelementen, allerdings in untergeordneter Weise.
Aufgelost gestaltete Werbeanlagen wirken nicht massiv, sondern lockern das
Gesamterscheinungsbild auf. Aus diesem Grund wird eine um 20 % grol3ere
zulassige Maximalbreite im Vergleich zu den bandartigen Elementen festgelegt. Die
raumliche Wirkung der Werbeanlage soll durch die festgesetzte Maximalbautiefe
(Konstruktionstiefe inkl. notwendiger Unterkonstruktion mit Befestigung) minimiert
werden.

(4) Die Maximalhthe und -breite von Schriftzigen und Einzelbuchstaben sowie
die maximale Bautiefe inklusive notwendiger Unterkonstruktion mit Befestigung
werden geregelt. Analog zu den aufgelost gestalteten Werbeanlagen wirken
Schriftzige und Einzelbuchstaben nicht massiv, sondern lockern das
Gesamterscheinungsbild auf, vor allem wenn sie in die Fassade integriert bzw. auf
die Fassade aufgemalt werden. Aus diesem Grund wird die zulassige Breite im
Vergleich zu den bandartigen Werbeanlagen um 20 % erhéht. Die rAumliche Wirkung
der Werbeanlage bei Elementen, die nicht in die Fassade integriert sind, soll durch
die festgesetzte Maximaltiefe minimiert werden. UbergroBe und aufdringliche
Schriftziige sollen vermieden werden. Die Werbewirkung ist fir die festgesetzten
GroélRenangaben gegeben, die Auswirkungen auf das Gebaude und die Umgebung
sind vertretbar.

(5) Auskragende Elemente, wie Aussteck- und Stechschilder haben einen
groBeren Wahrnehmungsraum. Sie wirken im Vergleich mit parallel zur Fassade
ausgerichteten Elementen nicht auf die Fassade und die unmittelbar davorliegende
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offentliche Flache, sondern auf den weiterfihrenden Strallenraum. Um die Betonung
der Werbeanlage zu minimieren, werden Regelungen zu den Abmessungen
getroffen. Die maximale Bautiefe wird ebenfalls festgelegt, damit diese Elemente
nicht zu voluminés wirken und fur den Betrachter als Schilder wahrgenommen
werden kénnen. Das Mald der zuldssigen Auskragung von der Fassade setzt sich
aus der Summe der Anlagenbreite und dem Gesamtmald der notwendigen
Befestigungskonstruktion zusammen und wird von der Vorderkante der Fassade bis
zur Vorderkante des Schildes gemessen.

(6) Korper sind dreidimensionale Gegenstande. Sie wirken einerseits direkt auf die
Gebaudefassade und auf die unmittelbar davorliegende offentliche Flache,
andererseits auch auf den weiterfihrenden Strallenraum. Um die Dominanz der
Korper im stadtebaulichen Konsens zu begrenzen, werden Regelungen zu den
Abmessungen und der zuldssigen Maximalauskragung getroffen. Das Mal3 der
zulassigen Auskragung ist dabei der Abstand zwischen der Fassadenvorderkante
und der Vorderkante bzw. dem vordersten Punkt der Werbeanlage.

(7) Aus optischen Grunden diurfen Werbeanlagen in Verbindung mit Vordachern
nur eine GrofRe von maximal 0,50 gm aufweisen. Die maximal zulassige Hohe der
Werbeanlagen an der Stirnseite des Vordachs bzw. auf dem Vordach betragt 50 cm.
Es ist zu beachten, dass die Werbeanlage nicht Uber die Abmessungen des
Vordachs in der Tiefe und in der Breite hinausragt und die zulassigen
Hohenbegrenzungen des 8 4 der Satzung eingehalten werden. Das Vordach als
dominantes Gebaudeelement und die Gestaltung der Gesamtfassade stehen klar im
Vordergrund, die Werbeanlage ist dem Vordach unterzuordnen. Die
Mindestdurchgangshéhe von 2,50 m zu Offentlichen Flachen ist aus
Sicherheitsgriinden zu bericksichtigen.

(8) Werbeanlagen fiur Nutzungen im riuckwartigen Gebaudeteil bzw. zur
rickliegenden Hofflache werden auf eine Flache von 1,00 gm beschrankt. Fir den
Betrachter soll klar erkennbar sein, welche Nutzungseinheiten im vorderen und
welche im rlckwartigen Gebaudeteil untergebracht sind. Die Werbeanlage fur die
von der jeweiligen Stral3enseite einsehbare Nutzungseinheit soll dominieren, die fur
die rickwartige Nutzungseinheit soll sich unterordnen.

(9) Auf ungegliederten, geschlossenen Wandflachen zum o6ffentlichen
Verkehrsraum von mindestens 3,00 m Breite und mindestens 5,00 m Ho6he sind
Werbeanlagen ausnahmsweise zulassig. Die zulassige Grél3e der Werbeanlage, die
zulassigen Abmessungen und die Mindestabstédnde zu den Fassadenkanten werden
in Abhangigkeit von der bestehenden Wandbreite bzw. Wandhéhe und unabhéangig
von den beiden Zonierungen geregelt. Die Werbeanlage darf nicht zu dominant
erscheinen, das staddtebauliche Gesamtbild darf nicht gestort werden. Die
ungegliederte, geschlossene Wandflache wird durch die Werbeanlage gegliedert.
Gleichzeitig zieht die Werbeanlage durch ihre Besonderheit das Interesse auf sich.
Eine Unterscheidung zwischen Zone | und Il ist nicht erforderlich, die einzelne
Gebaudefassade soll weiterhin im Vordergrund stehen und sich nicht der
Werbeanlage unterordnen.
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Auch hier gilt als zulassige Maximalbreite der Werbeanlage der Faktor 0,6 der
Wandbreite analog zu 8 5 Abs. 1 (b). Fur die zuldssige Maximalhdhe der
Werbeanlage gilt der Faktor in Bezug auf die Wandhohe entsprechend. Gleichzeitig
werden die maximale GroR3e der Werbeanlage und die zuldssige maximale Tiefe inkl.
Konstruktionsmal3 und Befestigung geregelt. Die Regelungen legen somit fest, dass
die Werbeanlage zwar an der exponierten Lage weitrdumiger in Erscheinung treten
kann, gleichzeitig wird aber eine gewisse Zurlckhaltung in Bezug auf das
stadtebauliche Gesamtbild vorgegeben.

Die Mindestabstande der Werbeanlage zu Fassadenkanten werden festgelegt, um
die Werbeanlage dem Fassadenbereich unterzuordnen. Zu den Fassadenkanten
zahlen ferner andere senkrechte oder waagerechte Gliederungselemente, wie
Fassadenvor- und -rlckspringe, Kanten der Fenstereinfassung, bei Gebduden mit
geneigtem Dach die Unterkante der Dachrinne und bei Geb&uden mit Flachdach die
Schnittkante der aufgehenden Fassade mit der Dachhaut, sowie andere wesentliche
Architekturelemente. Die Werbeanlagen durfen analog zu 8 1 Abs. 1 die
wesentlichen Architekturelemente und die Gebaudeansicht nicht beeintrachtigen. Als
wesentliche Architekturelemente zahlen sowohl plastisch ausgebildete als auch
durch Material- oder Farbwechsel betonte Elemente.

(10) Folienbeklebungen mit Aufnahme einer Werbeaufschrift unterliegen den
Festsetzungen dieser Satzung. Folienbeklebungen ohne Aufnahme einer
Werbeaufschrift werden in den Festsetzungen der Gestaltungssatzung geregelt.

Zu 8 6 - Anzahl der Werbeanlagen -

Um die Uberfrachtung einer Fassadenflache mit Werbeanlagen zu vermeiden und
damit den potentiell negativen Einfluss auf das Gesamterscheinungsbild des
Gebaudes zu minimieren, werden sowohl gewisse Abmessungen der einzelnen
Werbeanlagen als auch die Gesamtgrof3e der werbewirksamen Flachen und in
bestimmten Fallen die zulassige Anzahl von Werbeanlagen festgesetzt.

(1) Es bedarf zunachst einer Definition, was als eine einzelne Werbeanlage gewertet
wird. Hinsichtlich dieser Festsetzung zéhlen dazu bandartige Werbeanlagen,
aufgeldst gestaltete Werbeanlagen, Schriftziige/Einzelbuchstaben sowie flachige
Schaufensterbeschriftungen/Folienbeklebungen mit  Werbeaufschrift, aber auch
Werbeaufschriften auf Markisen. Diese gelten als einzelne Werbeanlage,
unabhangig vom Anbringungsort, ob mit oder ohne Beleuchtung. Der Begriff der
Werbeaufschrift wird im Abschnitt zu 8 2 und die Arten der Werbeanlagen werden im
Abschnitt zu 8 5 dieser Begrindung erlautert.

(2) Die einzelnen Werbeanlagen mit ihren festgesetzten Abmessungen bzw. die
Gesamtgro3e der werbewirksamen Flachen pro Fassadenansicht der jeweiligen
Nutzungseinheit wirken sich auf das Gesamtbild der Gebaudefassade aus, welches
durch die Werbeanlagen nicht negativ beeintréachtigt werden darf.
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(3) Es kdnnen zusatzlich auskragende Werbeanlagen (Aussteck-/Stechschilder oder
Kdrper) angebracht werden. Hier gelten die festgesetzten, einzelnen Abmessungen
gemal 8§ 5 dieser Satzung entsprechend. Zuldssig ist ein auskragendes Element pro
Nutzungseinheit und pro Fassadenflache. Das heildt, dass die Grol3e der wirksamen
Werbeflache von auskragenden Elementen auf die zuvor genannten Werbeanlagen
aus (2) nicht angerechnet wird. Liegt die gewerbliche Nutzungseinheit an zwei
Fassadenseiten zum 6ffentlichen Raum, kann laut Festsetzung pro Fassadenflache
ein Element angebracht werden.

Ausnahmen von dieser Festsetzung konnen fur Apotheken auf Antrag zugelassen
werden. Das rote Apotheken-A ist das Erkennungszeichen fir 6ffentliche Apotheken
in Deutschland und dient dabei als Orientierungspunkt fur Einheimische und
Auswartige. Das gleiche qilt fir das griine Apotheken-Kreuz in Frankreich. In der
Grenzstadt Kehl liegt die Sondersituation vor, dass sowohl deutsche als auch
franzosische Kunden in den Kehler Apotheken bedient werden. Aus diesem Grund
stehen die Erkennbarkeit beider Apothekerzeichen und damit die Versorgung mit
Medikamenten und medizinische Leistungen als Uberwiegender Belang im
Vordergrund. Die Anbringung beider Zeichen an einer Fassadenflache kann daher
als Ausnahme genehmigt werden.

(4) Die Anzahl der Werbeanlagen wird fur Nutzungen im rickwartigen Gebaudeteil
bzw. zur ruckliegenden Hofflache an rickliegenden Gebaudeteilen auf eine begrenzt,
um eine ungewinschte Ansammlung und Haufung von Werbeanlagen zu vermeiden.

(5) Schaukasten kénnen unabhangig von den eigentlichen Werbeanlagen aus Abs. 1
zusatzlich an der Fassade angebracht werden. Um auch hier keine Haufung zu
erhalten, wird die Anzahl der Schaukasten auf ein Element pro Fassadenflache
begrenzt, unabhangig von der Anzahl der Nutzungen pro Gebaude bzw. Grundstiick
und unabhangig von der Gebaudebreite. Wegen der zulassigen Nutzungszwecke
von Schaukésten wird auf § 3 der Satzung verwiesen.

Zu 8 7 - Aufstellungsort, Gré3e und Anzahl der Automaten -

Um eine Haufung von Automaten im Innenstadtbereich zu verhindern, sind
Festsetzungen in Bezug auf Aufstellungsort, GroRe und Anzahl der Automaten
notwendig. Zu den Automaten gehdren nicht nur Waren-, sondern auch
Leistungsautomaten, wie Musik-, Unterhaltungs- und Bilderwerferautomaten.
Automaten mit akustischen und/oder sich bewegenden Elementen werden aufgrund
der der von ihnen ausgehenden Immissionen nach 8 3 dieser Satzung
ausgeschlossen.

(1) Automaten sind nur zuléssig in Haus- oder Ladeneingédngen oder Hauspassagen.
Dadurch wird eine eindeutige Unterordnung der Automaten im Verhaltnis zum
Gebé&ude erzielt.

Sie durfen nur mit Artikeln befullt sein, mit denen das Geschéaft auch handelt, an dem
sie angebracht bzw. aufgestellt sind. Der Automat steht somit in Reichweite bzw. in
Sehweite der Nutzungseinheit. Fir den Vorbeigehenden soll klar erkennbar sein,
welcher Nutzungseinheit der Automat zu zuordnen ist.
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(2) Automaten missen mindestens 20 cm hinter der Gebaudeflucht liegen. Sie
durfen eine Ansichtsflache von héchstens 0,50 gm und eine maximale Breite von
1,20 m aufweisen. Die Bautiefe ist bei Automaten unerheblich, da unter dem
Gesichtspunkt, dass der Standort hinter der Gebaudeflucht liegen muss die
Ansichtsflache und die maximale Breite hinreichend sind, um die Auswirkungen auf
das Stadtbild gering zu halten.

(3) Je Grundstlick ist nur ein Automat zulassig, der sich dem Gesamtbild des
Gebéaudes unterordnen muss. Eine Dominanz von Automaten im Stadtbild kann
damit verhindert werden.

Zu 8 8 - Beleuchtung -

Die Beleuchtung im offentlichen Raum kann und soll die Unverwechselbarkeit einer
Stadt, vor allem in den Dunkelstunden betonen. Sehenswirdigkeiten und spezifische
Atmosphéaren der Stadt kdénnen durch Beleuchtung unterstiitzt und gestalterisch
hervorgehoben werden. Licht von o6ffentlichen und privaten Lichtquellen vermischt
sich, vor allem in den zentralen Ooffentichen R&umen der Stadt und den
DurchfahrtstraRen der Ortschaften. Problematisch wird es, wenn private Lichtquellen
die Orientierungs- und Leitfunktion 6ffentlicher Beleuchtung negativ beeintréachtigen.

Die offentliche Beleuchtung dient der Sicherheit im 6ffentlichen Raum und zwar der
Verkehrssicherheit wie der sozialen Sicherheit. Wichtige Verkehrsraume sind
hinsichtlich der Beleuchtung in erster Linie auf die Erfordernisse des Kfz-Verkehrs
auf den Fahrbahnen und weniger an der Aufenthaltsqualitat auf Gehwegen und
Platzen ausgerichtet, private Beleuchtungen dirfen die Verkehrssicherheit nicht
mindern. Eine generell hellere Ausleuchtung der offentlichen R&ume ist nicht
angemessen. Zurickhaltung in der funktionalen Grundbeleuchtung verbessert
vielmehr die Mdglichkeiten der Akzentuierung durch Licht an besonderen,
stadtpragenden Orten der Stadt, wie bestimmte Bauten, Stralen oder Platze von
geschichtlicher oder stadtebaulicher Bedeutung sowie dem Schutz von Kultur- und
Naturdenkmalen. In diesen Bereichen ist daher eine lichtgestalterische Abstimmung
zwischen offentlichen und privaten Lichtquellen erforderlich. Je moderater die
Beleuchtung der Umgebung ist, desto besser lassen sich besondere Stadtraume und
Orte durch Licht hervorheben.

Im Hinblick auf das Ziel, den 6ffentlichen Raumen in der Kehler Innenstadt und in
den Durchgangstrallen der Ortschaften auch bei Dunkelheit sowohl eine
hinreichende Orientierungs- und Leitfunktion zuordnen zu kénnen als auch eine
angemessene lichtgestalterische Atmosphéare zu verleihen, werden Regelungen fur
die private Beleuchtung in Verbindung mit Werbeanlagen getroffen.

Die gestalterische und optische Beeintrachtigung von Lampen und Leuchten kann
auch durch Tiere, wie Fledermduse und Insekten verursacht werden. Die
Anlockwirkung von Tieren durch bestimmte Lichtspektren oder durch nicht
artgerechte Leuchtkorper kann dazu fihren, dass die Fauna teilweise qualvoll vor Ort
und in der Umgebung verendet. Dies kann im Extremfall zu einer Verunreinigung und
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Verunstaltung auf stadtischem und privatem Raum fuhren. Daher wird eine nach
derzeitigem Stand der Technik gré3tmogliche Faunavertraglichkeit der Beleuchtung
festgesetzt.

Die Festsetzungen orientieren sich an den Grundlagen des BImSchG und an den
Hinweisen der LAI (Erlauterungen im nachfolgenden Text) hinsichtlich Abstrahlung,
Blendung, Lichtspektrum und Leuchtdichte.

Mit den Regelungen kann eine standortgeeignete und qualitatsvolle Beleuchtung von
Werbeanlagen, Automaten und Schaukasten und damit ein bewusster und zugleich
behutsamer Umgang mit Licht in der Innenstadt und in den Ortschaften in
gestalterischer Hinsicht erreicht werden.

Licht gehort gemaR § 3 Abs. 2 BImSchG zu den Immissionen und gemafi § 3 Abs. 3
BImSchG zu den Emissionen. Lichtimmissionen gehdren nach dem BImSchG
(Bundes-Immissionsschutzgesetz) zu den schadlichen Umwelteinwirkungen, wenn
sie nach Art, Ausmald oder Dauer geeignet sind, Gefahren, erhebliche Nachteile oder
erhebliche Belastigungen fur die Allgemeinheit oder fur die Nachbarschaft
herbeizufihren. Die im Immissionsschutz zu beurteilenden Lichteinwirkungen
bewegen sich im Bereich der Belastigung. Gesundheitliche Schaden am Auge
kénnen ausgeschlossen werden.

Der Gesetzgeber hat bisher keine Regelungen zur Bestimmung der
immissionsschutzrechtlichen Erheblichkeitsgrenzen fur Lichtimmissionen erlassen.
Es wird deshalb auf die Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von
Lichtimmissionen der Bund/Lander-Arbeitsgemeinschaft fir Immissionsschutz (LAI)
mit Beschluss der LAl vom 13.09.2012 verwiesen. Die Hinweise mit den
Erlauterungen werden als Grundlage fir diese Satzung herangezogen.

Die Erheblichkeit der Belastigung durch Lichtimmissionen hangt wesentlich von der
Nutzung des Gebietes, auf das sie einwirken, sowie dem Zeitpunkt oder der
Zeitdauer der Einwirkungen ab. Von Bedeutung fir die Beurteilung der
Lichtimmissionen von Beleuchtungsanlagen ist die Schutzbedurftigkeit der
Nutzungen in den benachbarten Bereichen. Die Beurteilung orientiert sich nicht an
einer mehr oder weniger empfindlichen individuellen Person, sondern an der
Einstellung eines durchschnittlich empfindlichen Menschen.

Die Beurteilung umfasst allgemein zwei Bereiche. Einerseits spielt die
Raumaufhellung, die im Extremfall zu einer eingeschrankten Nutzung des
entsprechenden Raums fiihren kann, eine wichtige Rolle, anderseits die auftretende
Blendung, die eine erhebliche Belastigung nach sich ziehen kann.

Neben dem Schutz des Menschen ist es ebenfalls Ziel des Gesetzes, Tiere und
Pflanzen vor schadlichen Umwelteinflissen zu schitzen und dem Entstehen
schadlicher Umwelteinwirkungen vorzubeugen. Optische Strahlung wird von Insekten
spektral anders bewertet als vom Menschen. Hinsichtlich der Wirkung kunstlichen
Lichtes auf nachtaktive Insekten ist nachgewiesen, dass die Anlockwirkung von
Lichtquellen mit hohen Anteilen im kurzwelligen blauen und ultravioletten
Spektralbereich (z. B. von Quecksilberdampflampen) sehr viel grof3er ist als von
Lampen, deren Strahlung weit Uberwiegend im langwelligen Bereich liegt
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(Natriumdampflampen). Bei einigen Vogelarten kann es durch die kunstliche
Beleuchtung in der Stadt zu einer Vorverlegung der Brutzeit kommen, wobei haufig
ein Verlust der Brut gegeben ist. Fledermause und bestimmte Eulenarten nutzen die
durch eine Lichtquelle angelockten und leicht zu erbeutenden Insekten. Vom Licht
angelockte Insekten verstecken sich fur den Tag nicht artgerecht und werden so
leichter eine Beute fur Vogel.

Der Paragraf gilt sowohl fur die direkte Beleuchtung von Werbeanlagen, fir die
Beleuchtung bzw. Ausleuchtung von Automaten und Schaukéasten, als auch fir die
indirekte Beleuchtung von Werbeanlagen bzw. Werbeaufschriften. Aul3erdem
unterliegen auch temporare Lichtaktionen auf Privatgrundstiicken, wie Advents- und
Weihnachtszeit diesen Regelungen.

(1) Es missen Leuchten verwendet werden, die nur in den far die
Beleuchtungszwecke bendtigten Richtungen abstrahlen, aufgrund der mdglichen
Blendwirkungen, der eventuellen  Raumaufhellung von  angrenzenden
Wohnnutzungen und der anziehenden Wirkung von Tieren. Zudem weisen gerichtete
Leuchten einen wesentlich héheren Wirkungsgrad auf und sind somit auf Dauer
Okonomischer. Frei nach fast allen Richtungen abstrahlende Leuchten diurfen daher
nicht verwendet werden. Die Beleuchtung muss somit blendungsfrei sein und darf die
Verkehrssicherheit nicht beeintrachtigen.

(2) Direkte Beleuchtungen von Werbeanlagen und Hintergrundbeleuchtungen sind
nur in zeitlich konstantem und weiRem oder annahernd weil3em Licht zuldssig. Damit
soll nachts eine gewisse Einheitlichkeit im Kehler Kernstadtbereich erreicht werden,
farbiges Licht soll vermieden werden. Die Lichtfarben von Neutralweil3 (5000K) bis
Warmweil3 (2000K) bieten eine gute Farbwiedergabe der Werbeanlagen,
Schaukésten und Automaten. Intensiv farbiges Licht besitzt eine besondere
Storwirkung laut den Hinweisen der Bund/Lander-Arbeitsgemeinschaft fur
Immissionsschutz (LAI).

(3) Werbeanlagen, Schaukasten und Automaten mit wechselndem und/oder
bewegtem Licht sind unzuldssig, um auszuschliel3en, dass die Werbeanlagen
aufdringlich wirken. Durch eine punktuelle Ausleuchtung sollen Blendungen und
damit verbundene Beeintrachtigungen der Verkehrssicherheit vermieden werden.
Um eine Uberstrahlung der Umgebung zu vermeiden, wird die Starke der
Ausleuchtung festgelegt.

(4) Entsprechend den Hinweisen der LAl gelten folgende maximale
Immissionsrichtwerte zur Festlegung der maximal zulassigen Blendung durch
technische Lichtquellen fur die nach BauNVO festgesetzten Gebiete.
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Immissionsort Immissionsrichtwert k fir Blendung
(Gebietsart nach
BauNVO) 6 Uhr bis 20 Uhr | 20 Uhr bis 22 Uhr 22 Uhr bis 6 Uhr

WA (8 4 BauNVO)

WB  (§ 4a BauNVO) 96 64 32

MD (8 5 BauNVO)

Ml (8 6 BauNVO) 160 160 32

MK (8 7 BauNVO) - - 160

Aufgrund der hohen Wohnnutzung in der Innenstadt von Kehl besteht die Pflicht zur
gegenseitigen Ricksichtnahme. Die Regelungen stellen somit ein Kompromiss dar.
Konflikte konnen dadurch eher vermieden werden, eine gewisse stadtprdgende
Ausleuchtung ist dennoch gegeben.

Ausgenommen von den Regelungen sind Beleuchtungen von stadtprdgenden
Gebéauden, wie Kirchen, historisches Rathaus, Schulen, Stadthalle. Zudem handelt
es sich hierbei um Fassadenbeleuchtung und nicht um Beleuchtungen fir
umsatzorientierte Werbezwecke.

(5) Es durfen nur staubfreie Leuchten zum Einsatz kommen. Das Gehause muss so
ausgefuhrt sein, dass kein Staub in den Bereich des Leuchtkorpers eindringen kann.
Dadurch lasst sich vermeiden, dass Insekten in die Leuchte gelangen und dort an
der heil3en Leuchte / Lampe verbrennen oder eingesperrt werden und verhungern.

(6) Die notwendigen Leitungen und Kabelfihrungen der beleuchteten Werbeanlagen
und Automaten sind aus optischen Grinden unter Putz zu verlegen.

Il. Verfahrensvorschriften

Zu 8 9 Ordnungswidrigkeiten
VerstolRe gegen diese Satzung sollen als Ordnungswidrigkeit verfolgt und mit einem
Buf3geld nach 8 75 Abs. 4 LBO belegt werden kdnnen.

Ordnungswidrig im Sinne von § 75 Abs. 3 Nr. 2 LBO handelt, wer vorsatzlich oder
fahrlassig entgegen den Festsetzungen gemall 88 3 bis 8 dieser Satzung
Werbeanlagen jeglicher Art gemal? 8 2 Abs. 9 LBO oder Automaten jeglicher Art
errichtet oder an einer der Offentlichen Verkehrsflache zugewandten Auf3enseite
eines Gebaudes oder Gebaudeteils anbringt.

Zu 8 10 Inkrafttreten

Eine Genehmigung ist fur diese Satzung mit Ortlichen Bauvorschriften nicht
erforderlich. Die Satzung tritt mit der ortsiblichen Bekanntmachung nach § 10 Abs. 3
BauGB in Kraft.

Die Satzung "Ortliche Bauvorschriften (ber die &uRere Gestaltung von
Werbeanlagen und Automaten im Kernstadtbereich von Kehl" vom 26.10.1987
(genehmigt am 05.01.1988 vom Regierungsprasidium Freiburg) verliert mit
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Inkrafttreten dieser Satzung ihre Gultigkeit. Fur die rechtsgultigen Bebauungspléane
im Geltungsbereich dieser Satzung wird bei entsprechendem Verweis auf die
Werbeanlagensatzung diese Satzung als Nachfolgeregelung entsprechend § 11
Abs. 3 der Satzung bestimmt.

Verfahren

Sowohl die Aufhebung der Werbeanlagensatzung von 1987 als auch die
Neuaufstellung der Werbeanlagensatzung als 6rtliche Bauvorschriften werden im
vereinfachten Verfahren nach den Vorgaben des § 74 Abs. 6 LBO BW i. V. m. § 13
BauGB erlassen. Dabei soll erganzend zum gesetzlich vorgeschriebenen Verfahren
zunachst eine frithzeitige, freiwillige Beteiligung der Offentlichkeit gemaR § 13 Abs.2
Nr. 2 BauGB sowie eine Beteiligung der Behdrden und sonstiger Trager offentlicher
Belange gemall § 13 Abs.2 Nr. 3 BauGB durchgefuhrt werden. Bestandteil der
frihzeitigen Beteiligung soll auch ein Gesprach mit den Kehler Gewerbetreibenden
sein. Die Durchfihrung einer Umweltprifung und die Erstellung eines
Umweltberichts nach § 2 Abs. 4 BauGB sind nicht erforderlich; die Offentlichkeit wird
im Beteiligungsverfahren darauf hingewiesen.



